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Chancen unterm Zuckerhut

Zulieferer Der
Wirtschaftsboom in
Brasilien bietet besonders
maritimen Unternehmen
aus Norddeutschland groBe
Mboglichkeiten

Von Stefan Lipsky

rasilien ist nicht nur das

Land des Zuckerhuts,

rhythmischer Sambaklin-

ge und des legendiren

Karnevals in Rio. Diese
Nation, die 24-mal gréRer als Deutsch-
land ist und als Volkswirtschaft welt-
weit den achten Rang einnimmt, er-
wartet einen ungewdhnlichen Wirt-
schaftsaufschwung in den kommen-
den zehn Jahren - ausgelost durch die
steigende Binnennachfrage seiner 196
Millionen Einwohner. Zurzeit liegt das
Wirtschaftswachstum  iiber sieben
Prozent pro Jahr, auch bedingt durch
ein weltweit einzigartiges Investitions-
programm in Energie, Wasserversor-
gung, Schiene, Strafe und Hifen von
iiber 250 Milliarden Dollar. Aber vor
allem hervorgerufen durch die Lokali-
sierung gewaltiger Ol- und Gasvor-
kommen vor der siidamerikanischen
Kiiste.

Berater Christian von Oltershausen
auf einer Veranstaltung der Kieler For-
dergesellschaft WTSH und des Ham-
burger Lateinamerika Vereins: ,In den
2006 entdeckten Vorkommen werden
bis zu 70 Milliarden Barrel )1 vermu-
tet, deren Forderung in den kommen-
den Jahren Investitionen von rund 500
Milliarden US-Dollar auslésen kénn-
ten.” Rolf Bohnhof von Miinchmeyer
Petersen do Brasil ist sich sicher, dass
mit den bis heute entdeckten Vorkom-
men Brasilien kurzfristig an die Welt-
spitze der erdolfordernden und expor-
tierenden Nationen ,katapultiert®
wird.

Dieser Boom will bewiltigt werden.
Dazu braucht man neben Handels- und
Kiistenschiffen vor allem zusitzliche
Forderplattformen, Ol- und Gastanker
sowie Versorgungsschiffe, was auch der
maritimen Industrie des Landes einen
kaum erwarteten Aufschwung besche-
ren dirfte; schon heute liegen Schiff-
bau-Auftrige im Wert von 8,9 Milliar-
den Dollar fiir iiber 100 Schiffe vor.

An 24 Standorten werden zurzeit in
Brasilien Werften gebaut oder moder-
nisiert. Von Oltershausen: ,Das ge-
plante  Neubau-Programm bietet

enorme Chancen fiir die Zulieferin-
dustrie. An diesem Boom werden auch
Unternehmen aus Norddeutschland
partizipieren. Insbesondere deshalb,
weil brasilianische Zulieferer technisch
noch nicht so weit sind.

Zahlreiche Unternehmen der mari-
timen Branche in Hamburg und
Schleswig-Holstein sind bereits auf
diesen Zug aufgesprungen. So die
weltweit agierende, in Kaltenkirchen
ansissige Menck GmbH (100 Mitar-
beiter), Spezialist fiir die Produktion
hydraulischer Rammhammer fiir den
Offshorebereich (Ol- und Gasférde-
rung, Windparks, auerdem Briicken-
und Hafenbau). Das 1886 in Hamburg
gegriindete Unternehmen ist in Brasi-
lien an einem Tiefwasser-Olprojekt
(bis zu einer Tiefe von 1.929 Metern)
beteiligt.

»Wir liefern seit iiber 30 Jahren
Kompressoren fiir die brasilianische
Marine, aber auch fiir den Handels-
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Faszinierendes Schwellenland: Innovative Technologien sind hilfreich fiir einen Marktzugang.

schiffbau und die Offshore-Industrie,
beschreibt Stephan Behrens, Ver-
triebsmanager der Sauer Kompresso-
ren Gruppe in Kiel, sein Geschiftsfeld.
Auch er erwartet in den kommenden
Jahren einen stetigen Aufschwung in
der maritimen Branche.

29 Beteiligungen
steigen um 130 Prozent

Michel Haddad Magnocavallo
AuBenhandelskammer Sao Paulo

Oder die Uetersener Maschinenfabrik
Hatlapa (400 Mitarbeiter, 150 Millio-
nen Euro Umsatz). Sie ist mit dem bra-
silianischen Unternehmen Tridente ei-
ne Partnerschaft im Bereich Offshore-
Technologie eingegangen. Hatlapa-Ge-
schaftsfiihrer Jorg Tollmien: ,,Brasilien
ist eines der wichtigsten Linder, was
den Offshore-Markt angeht, das ist

dort eine Schliisselindustrie® Auch im
Bereich Handelsschifffahrt ist Hatlapa
tatig — Decksmaschinen, Ruderanlagen
und Kompressoren werden geliefert.
Marketing-Managerin Doris Schulze:
»Unser Service ist in Brasilien bekannt
—von der Beratung bis zu Reparaturen,
Uberholung und Austausch von haus-
eigenen sowie firmenfremden Produk-
ten.”

Rolf Bohnhof von Miinchmeyer Pe-
tersen do Brasil kennt die Erfolgsfakto-
ren fiir einen Marktzugang in Brasilien:
»Innovative Technologien, Finanzier-
ungs-Moglichkeiten und der Aufbau
von eigenen Kapazititen im Land.*
Unterstiitzt werden diese Aktivititen
von der WTSH in Kooperation mit der
Auslandshandelskammer in Sao Paulo
durch ein eigenes ,Schleswig-Holstein
Business Center“ (SHBC). Deutsch-
land ist einer der groften Investoren in
Brasilien. ,,Im Jahr 2010 stiegen deut-
sche Beteiligungen um 130 Prozent.

Uber 1.200 Unternehmen aus
Deutschland sind in Brasilien aktiv,
800 davon in der Wirtschaftsmetropole
Sao Paulo — darunter Thyssen Krupp,
VW, Mercedes MAN, Bosch, Siemens
und nicht zuletzt die Traditionsreede-
rei Hamburg-Siid*, weifl Michel Had-
dad Magnocavallo von der Auslands-
handelskammer in Sao Paulo.
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ie eine Saison ist
durch, die andere
steht bevor. Auto-
reifen-Hindler ha-
ben zweimal im Jahr Hochkon-
junktur: Im Herbst, wenn die

Winter-,,Schlap-

pen‘ brauchen, und im Frith-
jahr, wenn diese wieder gegen
Sommerreifen getauscht wer-
den. Neben kleineren Reifen-
hindlern, Tankstellen und Kfz-
Reparaturbetrieben sowie gro-

Ben Ketten wie Euromaster,
Pratirmenkil ANMLIIC
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Y l gz‘"s‘ Online-Héndler er- men schon seit Jahren zu ihm.
E ( warten in diesem Jahr  Etwa 10 Prozent seines Umsat-.
,L‘ a r’g ein kréftiges Umsatz-  zesaber macht Ries mittlerwei-
i plus. Davon profitieren le mit Kunden, die sich ihre
Berufsperspektiven auch die Montage- neuen Reifen tiber den Online-
Pflege&Gesundheit Werkstitten Handler Delticom bestellt ha-

ben, sie aber bei Reifen Profi
Kiel montieren lassen. ,Das ist
ein gutes Zusatzgeschaft’, sagt
Ries. Die Abldufe mit dem gro-
Ren Partner, dessen Hauptsitz
in Hannover ist, klappten rei-
bungslos.

Europas gréfter Online-
Reifenhindler fiihrt in seinem
Web-Shop alle wichtigen Mar-
ken und arbeitet bundesweit
mit rund 7.000 Montagefir-
men zusammen. Uber die
Homepage www.reifendi-
rekt.de lasst sich der fiir das ei-

Rund 50 Millionen Pkw-Rei-
fen werden pro Jahr in Deutsch-
land gekauft. Noch werden da-
von erst fiinf bis sechs Prozent

iibers Internet bestellt. Doch
der Anteil steigt stetig. Laut ei-
ner Forsa-Umfrage kénnen sich
40 Prozent der unter
40-jahrigen Fah-
rer vorstellen,
Reifen  via
Web zu kau-
fen. Delti-
com-Vor-
standschef
Rainer
Binder
spricht
schon  fiir
2010 von ei-
nem  Umsatz-

sind, und erwarten zweistellige
Wachstumsraten bei Umsatz
und Ergebnis, sagt Frank
Schuhardt, CFO von
S\, Delticom. Kein
Wunder:  Die
Reifen aus dem
3 Netz sind
b nicht  selten

zent giinsti-
ger als beim
stationdren
Reifenhindler
an der Ecke. Zu-
sitzlichen Riicken.



